
   
EL LENGUAJE DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN SOCIAL Y SU 

APLICACIÓN DIDÁCTICA  

 4.5 CRÉDITOS 

OPTATIVA 

 
 
Titulación en la que se imparte/ Curso /Cuatrimestre: 
EDUCACIÓN PRIMARIA. TERCERO. PRIMER CUATRIMESTRE 

 
Curso académico: 

2008 /2009 

 

Profesorado: 
CONSUELO RODRÍGUEZ FALERO 

 
Horario de Clases: 

 

Teóricas: 

 

JUEVES DE 8:00 A 9:00 H 

 

 

Prácticas: 

 

MIÉRCOLES DE 12:30 A 14:30 H 

 
Aula asignada y ubicación: 
 
A 1.3.04 
 

 
Horario de Tutorías: 
MARTES DE 11:00 a 14:00 h. 
VIERNES 9:00 a 12:00 h. 

 
Ubicación del despacho: 

Ubicación: Dpto. Did. Específicas. Area de Lengua. 2ª planta Módulo A 

Teléfono del despacho: 922 319657 

Correo electrónico: coralero@ull.es 
 



   
Presentación: 

Hoy más que nunca, con la penetración y la influencia de los medios de comunicación sobre los 
hábitos y, muy particularmente, sobre los usos lingüísticos, se hace necesario contemplarlos en los 
currículos de la enseñanza obligatoria, como recursos educativos (lectura, análisis y producción de 
textos de distintos tipos: publicitario, periodístico, etc.) pero también, y fundamentalmente, como 
objetos de estudio y reflexión, estimulando de esta manera la capacidad crítica y prestando especial 
atención a los usos discriminatorios o incorrectos de la lengua. 

 
Objetivos: 
1. Desarrollar una actitud crítica ante los usos lingüísticos discriminatorios e incorrectos en el lenguaje de 

los medios de comunicación. 
2. Conocer los rasgos fundamentales de los lenguajes periodístico y publicitario. 
3. Enseñar y aprender a leer y producir textos periodísticos y publicitarios. 
4. Apreciar la necesidad de hacer un uso crítico y reflexivo de los medios de comunicación en el aula.  
5. Conocer recursos para el análisis del lenguaje de los medios de comunicación. 

 
Contenidos: 
1. Medios de comunicación, usos lingüísticos y educación: interrelaciones. 

a. Cultura de masas y persuasión. 
b. Influencia de los medios de comunicación sobre la lengua. 

2. El lenguaje periodístico. 
a. Rasgos del lenguaje periodístico. 
b. Géneros periodísticos. 
c. Corrección lingüística. 
d. Ética periodística y uso de la lengua. 
e. La prensa en el aula. La prensa infantil. 

3. El lenguaje deportivo. 
4. El lenguaje de la radio y la televisión. 
5. El lenguaje publicitario. 

a. Publicidad y propaganda. 
b. Rasgos del lenguaje publicitario: interrelación de texto e imagen, rasgos lingüísticos. 
c. Lenguaje publicitario 

 
Metodología: 

Eminentemente práctica y participativa. La formación se complementará con la realización y 
exposición de un trabajo, guiado y corregido por el profesor, sobre algún aspecto del temario. 

 
Evaluación: 
Se valorará la asistencia a las clases, la participación en las clases prácticas y la realización del trabajo 
final, guiado y corregido por el profesor, así como la realización de las lecturas y trabajos 
encomendados en las clases prácticas. 
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